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A Midiaeducacéo faz 80 anos

Parte |, 12 de julho de 2012

A primeira vista o tema da midiaeducacdo pode parecer algo novo, surgido por forca da
crescente influéncia das tecnologias eletrénicas e digitais. Claro que a onipresenca das midias
na formacé&o do ser social ganhou proporcdes grandiosas na atualidade, mas a necessidade de
exercitar o entendimento critico da informacéo e o sentido de tratar os meios de comunicagao
de massa como parte indissociavel dos sistemas educacionais € um debate que esta fazendo
80 anos no Brasil.

Tomo como marco para essa celebragdo, o manifesto da Nova Educacao, assinado em 1932
por intelectuais comprometidos com a melhoria das condi¢des sociais e culturais brasileiras, no
contexto de um pais imenso, com o futuro ameacado por sua imensiddo de analfabetos. Dentre
0s signatarios desse importante documento estavam o educador Anisio Teixeira, a escritora
Cecilia Meirelles e Roquette Pinto, o pai da radiodifusao brasileira.

No trecho que trata da busca por uma propagac¢éo de contelidos considerados fundamentais
ao processo educacional e a formagdo de uma compreensdo comum de sociedade, eles foram
abertos e taxativos quanto ao uso das midias no processo educacional: "A escola deve utilizar,
em seu proveito, com a maior amplitude possivel, todos os recursos formidaveis, como a
imprensa, o disco, o cinema e o radio". Com essa afirmagéo eles reconheceram e invocaram o
potencial da midia como parte relevante da comunidade educativa.

A repercussédo do pensamento desse grupo diversificado de educadores ganhou concretude na
carta constitucional brasileira, que indica uma necessidade de preferéncia dos meios de
comunicacdo social para as "finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas" (art.
221, 1). O texto, constante da Constituicdo de 1988, deve ou deveria alcancar, inclusive, os
meios de transmissao de informacdes e do comércio de conteddos presentes na rede mundial
de computadores.

O tema vem sendo tratado nessas oito décadas ao sabor das inquietagdes e dos interesses de
cada conjuntura. Em 1942, o educador argentino-uruguaio, Mario Kaplin, avangou na
perspectiva da interrelacdo entre educag¢do e comunicagéo para a formagéo cidada e criou o
conceito de educomunicacgéo, tendo ele mesmo se tornado um educomunicador ao trabalhar
com o sentido freiriano de viséo critica das mensagens em programas de radio educativa. Nos
anos 1960, a "midia-educacédo", foi fomentada pelas Na¢Ses Unidas, como alternativa para a
formag&o em escala do sentido da nova ordem da sociedade de consumo.

Ensinar sobre as midias e com as midias, dentro de um propdsito cidaddo e ndo apenas
comercial continuou e continua sendo desafiante. O cabo de guerra entre os interesses da
sociedade e do mercado, que ja tinha na televisdo um problema nada simples de ser resolvido,
foi intensificado sobretudo com a massificac@o da internet nas trés Gltimas décadas. Algumas
dessas movimentag8es ganharam realce em simposios de grande envergadura, como o que foi
realizado pela Unesco, na Alemanha (1982), em cujo documento final - a Declaracdo de
Grunwald - o poder formador da midia foi reconhecido e valorizado como de destacada
importancia para 0 mundo moderno.

A constatacdo de que as telas, inicialmente de cinema e televiséo, e mais recentemente, de
computador, celular e tablet, passavam e passaram a "educar" mais do que as escolas e as
igrejas, levou os participantes a defesa de uma alfabetizacdo que preparasse as pessoas para
esse mundo de poderosas imagens, palavras e sons. Essa proposta de midiaeducacao



A Mdiaedllcag:io faz 80 anos- Artigo publicado no Jornal Didrio do Nordeste, Caderno3, pag.3. Quintas-feiras, 12 e 19 de Julho de 2012.

Flavio Paiva Fortaleza, Cear4, Brasil. www.ﬂaviopaiva.com.br ﬂaviopaiva@fortalnet.com.br

implicou em reavaliagbes das prioridades educacionais, voltadas para o envolvimento mais
amplo dos responsaveis pela educacao - incluindo ai os profissionais de midia e os tomadores
de decisdes - na busca pela preparacéo de uma cidadania responsavel.

Passados 25 anos de Grunwald, um encontro semelhante em Paris (2007), reforcou a
necessidade da midiaeducacdo, com énfase no desenvolvimento das chamadas Tecnologias
da Informacédo e da Comunicacéo (TICs). A agenda francesa pregou a vinculacdo das midias
de massa com a diversidade cultural e direitos humanos, numa articulacéo capaz de trazer em
si escolas, familias, associacdes e profissionais de midia, com vistas a emancipacao social.

O tempo passa e cada vez mais as midias ganham importancia na formacao das pessoas,
fazendo com que o debate se torne dia ap6s dia mais atual e urgente. No inicio deste més (1/7)
fiz uma palestra sobre o tema "Midiaeducacgédo: debatendo o papel das midias na educagédo
para o consumo”, no "l MeetingNacional de Educacdo e Tecnologia”, ocorrido no Teatro
Guararapes, do Centro de Convenc¢des de Olinda, em Pernambuco. Para se ter uma ideia do
interesse pelo tema, o auditério tinha cerca de 500 pessoas presentes em plena tarde de
domingo.

Acredito nessas educadoras e nesses educadores que estdo se mexendo como podem entre a
especializacdo e a interdisciplinaridade, entre o curtir e o participar, o fisico e o virtual, as
culturas e a cultura de massa. Pessoas empenhadas em encontrar o lugar da educacdo no
novo Brasil em curso, na nova configuracdo geopolitica mundial, nos novos sistemas de
comunicacdo e seus horizontes de teias, nodos e canais, nas novas formas de percepcéo,
compreensao e de atuagdo cidada, enfim, nas buscas por ressignificacdes da modernidade de
excecao.

A midiaeducacgdo é um tema desafiador porque coloca as estruturas de comunicacao social
dentro do conjunto de sistemas institucionais e de vivéncias de educac¢do. E hoje esse
complexo de nucleos de sociabilidade tem imbricacdes de elevado poder, perpassando os
ambientes familiares, escolares, espirituais, governamentais, empresariais, midiaticos e em
grupos de afinidades, que se estendem desde interesses esportivos e artisticos até os de
negécios, drogas, violéncia e de entretenimento.

Nesse cenério de trancelim, onde a jéia sagrada € a educacdo, 0s encontros e desencontros
de expectativas vao gerando dilemas inquietantes. O principal deles esta na sensa¢do mutua
de poténcia e de impoténcia gerada, por um lado, pelo enriguecimento das possibilidades
educativas disponiveis nas condi¢des excepcionais de suportes digitais e pelas infovias e, por
outro lado, pela dificuldade de encaminhamento dos interesses sociais permanentes, em franca
disputa com o imediatismo praticado pela nova economia, de cunho imaterial, que domina o
mesmo aparato para a venda de conteudos.

A gestdo social da educacéo oscila entre ética, estética e consumismo. E quase impossivel
uma conduta humana decente e sensivel em uma situagdo de predominio da transferéncia dos
ideais de felicidade para a insaciavel aquisicdo de objetos. Enquanto os anseios de correcao
de injusticas histéricas fragmentam de modo abusivo a estrutura curricular, as escolas que
viraram meros pontos de venda tentam destruir o livro para impor o tablet, como se ambos néo
fossem plataformas de leitura com caracteristicas especificas.

Nessa geografia de interconexdes virtuais, por onde a mente pode transitar com desenvoltura,
e dos lugares fisicos, onde o corpo pode aferir que tem cabecga, tronco e membros, educar
passou a ser um misto de embaraco e ato de coragem. "A carreira ou a vida?", perguntam-se
as maes, os pais e cuidadores quando pensam em educacgédo. Fragilizados pela falsa divida,
muitos decidem pela terceirizacdo dos filhos, entregando-os para a modelagem do inteligente
vazio em estabelecimentos comerciais camuflados de educacionais.
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Parte I, 19 de julho de 2012

O fato de a educacado ser hoje em dia muito mais do que uma atribuicdo escolar, aumenta a
importancia da escola como ambiente de sociabilidade comprometido com a potencializacao do
contexto experiencial local, do conhecimento critico universal e da aprendizagem significativa.
Fora da vida escolar ndo ha como assegurar a integridade dos aspectos cognitivos, culturais,
relacionais e afetivos, embora ndo haja também como fazer isso sem o fortalecimento da
midiaeducacdo no processo educacional.

A busca pela construgcdo de uma compreensao comum de sociedade, iniciada ha oito décadas
pelos pioneiros da nova educacédo, permanece desafiante, principalmente porque as midias de
massa, como destacadas provedoras de representacfes, tendem a rejeitar uma experiéncia
pedagdgica que fuja aos encartes, cadernos especiais e programas educativos audiovisuais. A
ampliacdo dessas iniciativas esbarra nas contradicbes homogeneizantes da educagdo
tecnomididtica e sua aplicacéo em lugares culturalmente diversos.

O compromisso educacional dos sistemas massivos de comunicagdo comegca com O
fortalecimento da liberdade de expresséo, da circulagdo de interpretacdes e de andlises com
posicionamentos explicitos e da veiculacdo de noticias livres. O futuro do jornalismo, por
exemplo, esta atrelado a clareza da voz que toma partido, que diz por quem torce e que
assume a parcialidade do ponto de vista, simplesmente porque se inspira em valores e
interesses defensaveis.

As empresas de servi¢cos de relacionamentos, a industria de games, os portais de venda de
contelidos, os servigos de buscas e as agéncias de comunicacdo mercadolégica, dificiimente
aceitardo uma corresponsabilidade educacional sem uma grande e firme pressao social. Essas
corporacdes tém o dominio mundial das aten¢des e obviamente ndo querem perder vantagens
comerciais em nome de qualquer projeto de coletividade.

Os limites das midias de massa no desenvolvimento da midiaeducagdo apresentam variados
conflitos. A perturbagéo gerada pela abundancia de dados e informagdes é uma delas. Outra €
a confusa distingdo entre o que é de interesse social e 0 que € criacdo de valor de mercado. As
vezes a deformacéo educativa estd apenas no jeito de expor, como € o caso da publicagdo das
notas e fotos de socialites nos cadernos de arte e cultura e da promoc¢éo de celebridades
midiaticas como modelos, disfarcando o mundo do espetaculo de realidade objetiva.

Ao ocupar o cotidiano escolar o mercado informacional-cognitivo trabalhou com a
supervalorizagdo da tecnologia, dos meios eletrbnicos, digitais e interativos sobre a
comunicacao no fazer pedagdgico. A formacdo do usuario de educagédo, para a aplicagdo das
novas tecnologias como ferramenta pedagdgica e didatica, contou com a vulgata da aceleracdo
do tempo, com a forga invisivel da informac¢éo pulverizada, com a facilidade da producéo de
mensagens escritas em tom de oralidade e com o determinismo da técnica sobre o humano,
recurso ardiloso que chamo de maktub digital.

O que inicialmente era apenas "TI", ou seja, tecnologia da informacdo, ganhou um "C" de
comunicacao, formando a sigla "TIC" e ganhando uma abrangéncia conceitual pouco efetiva.
Mesmo assim, os laboratérios de informéatica viraram moda, como se por si possibilitassem o
nivelamento entre a escola e a sociedade. E muitos processos educativos ficaram reféns da
ideia de neutralidade que foi vendida com a TIC, enquanto suporte para a ampliacdo da
aprendizagem. As escolas mais atentas conseguiram perceber que ndo dava para educar
somente com a posse da tecnologia. Antes de tudo, deveriam refletir sobre a propria
tecnologia.
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Na atualidade, a incorporacéo dos novos sistemas de midia nos processos de educomunicacéo
e de midiaeducacdo, precisa ir além da TIC. Mais do que aproveitar seus recursos para
solugBes pedagdgicas sonoras e visuais, para 0 incremento de didatica participativa e para a
construcdo de territérios de identificacdo, cabe escapar do bullying dos defensores de
equipamentos que estimulam mais a mente do que os sentimentos, ndo fazendo caso do
tempo para a reflexao interior. Pulamos uma etapa, mas ainda temos condi¢ges de recupera-la,
por meio de uma boa articulacdo do que poderiamos apelidar de TEC; tecnologia, educacéo e
comunicacao, entre si e com a sociedade.

A TEC seria o tripé de base da comunidade educativa para a experiéncia da interdependéncia
do mudltiplo repertério cultural e educacional em transito pelas vias e infovias. Para isso, os
planejamentos pedagdgicos de midiaeducagdo teriam ou terdo que passar por uma
reconfiguracdo comunicativa e educacional, na qual a integragdo dos processos tenha como
suporte a dialética formadora da tecnologia, da educacdo e da comunicacdo. E na catalise do
ponto comum desses trés conjuntos que ocorre a midiaeducacéo.

Para que, com os locus da web, a ampliacdo da esfera publica ndo siga trazendo consigo a
possibilidade de promocdo apenas do consumo, mas também da cidadania, as inovacdes
pedagdgicas com técnicas midiaticas (Informacdo, ficcdo e entretenimento) podem ter
intensificado o ensino sobre as proprias midias (com as midias), sem que se esqueca, todavia,
da importancia da convergéncia de autbnomos complementares: o educador saber que pode
atuar também como comunicador e vice-versa; e 0 mercado de informatica saber que os dois
sabem que ndo da mais para deixar de cobrar o seu compromisso educacional diante do
consumismo.

A proeminéncia do papel das midias na formac&o da sociabilidade exige o aprofundamento e a
ampliacdo do debate sobre a educacdo para o consumo, com extensdo para o impacto do
poder da visibilidade na constituicdo espacial e temporal da vida em sociedade e suas
repercussdes no transbordamento da esfera intima. O problema é critico porque a migracdo do
controle dos meios de producdo para o controle dos canais de transmissdo de dados e
informacdes criou uma verdadeira webtruste, atualmente constituida por corpora¢gbes do
comércio virtual de contetdos, de servigos de busca e relacionamento, a exemplo da Microsoft,
Google, Facebook, CNN e Fox.

A esséncia da midiaeducacéo se da na zona de intersecdo da tecnologia, da educacédo e da
comunicacao (TEC), como campo de eventos civilizatérios, dinamizado pelo engajamento de
pessoas no processo educacional, a despeito de serem ou ndo formalmente educadoras. Algo
como as vivéncias educacionais da pedagogia da Dona Benta, na obra lobatiana, que tem na
cultura a substancia adstringente da midiaeducagdo em um processo de elaboracgéo discursiva
capaz de preparar as pessoas para se orientarem no mundo, pensando por si e para saberem
0 que buscam.

A compreensdo de que o lugar, as circunstancias e os interesses na producdo de mensagens
tém vinculos diretos com os individuos, os grupos e as comunidades, liga o saber local ao ndo-
local, na construcdo de sentido, de conhecimento e de relagbes (ndo apenas de contatos).
Quanto mais teias de comunicac@o existirem, mais necessidade da cultura local para a
interacao humana, sob pena de nos tornarmos apenas usuarios passivos nas estatisticas de
consumidores finais.

Parafraseando o manifesto da Nova Educacéo, de 1932, penso que a sociedade deve utilizar,
em seu proveito, com a maior amplitude possivel, todos 0s recursos possiveis da
midiaeducacgédo para a promogéao de significantes culturais, que correspondam a vida, com seu
valor estético, produtivo e intelectual. Afinal, midiaeducacao ndo é a intermediacao de modelos
ideais, mas a criagcdo de oportunidades de emancipacéo.



